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ABSTRAK: Paper ini berlatar belakang munculnya media
sosial memberikan kemudahan bagi siapapun untuk saling
terkoneksi tanpa harus dibatasi oleh ruang dan waktu.
Media sosial dalam perjalanannya tidak hanya digunakan
sebagai media komunikasi saja, namun dapat dimanfaatkan
sebagai media melakukan branding politik. Salah satunya
dilakukan oleh Sandiaga Uno yang menampilkan konten
kepada pengikutnya di akun Instagram @sandiuno yang
berkaitan dengan kegiatan kampanye, keseharian dan
kegiatan privatnya diluar dirinya sebagai tokoh publik
selama masa kampanye pemilu presiden 2019. Penelitian ini
dilakukan bertujuan untuk mengetahui branding politik
yang dilakukan calon wakil Presiden Sandiaga Uno melalui
media sosial Instagram pada masa kampanye Pemilu
Presiden 2019. Paper ini termasuk dalam jenis penelitian
kualitatif dengan menggunakan metode analisis. Pendekatan
yang digunakan adalah analisis konten langsung yang
berawal dari teori branding politik sebagai dasar. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa Sandiaga Uno memiliki
personal branding yang family friendly, wibawa, suka
bekerja, nasionalis dan Santun. Sedangkan personalisasi
Sandiaga Uno adalah memiliki rasa simpati, berintelektual,
empati, dekat dengan kalangan perempuan yaitu “ Emak -
Emak’”. Branding politik yang disampaikan pada instagram
mampu meningkatkan kepercayaan pada pemilih pemula
dan juga pada kalangan “emak - emak .

PENDAHULUAN

Media sosial membuat kemudahan untuk siapapun agar saling terkoneksi tanpa
dibatasi oleh ruang dan waktu. Kemudahan memperoleh dan menyebarkan infomasi
membuat sangat mudah dan terbuka. Sumber informasi yang dibutuhkan dapat diperoleh
dari berbagai sumber media,media cetak, radio ataupun media sosial.

Media sosial sangat mudah

mendapatkan berbagai informasi yang kita butuhkan

dalam bentuk konten digital. Ada beberapa media sosial yang mengalami perkembangan
yang pesat diantaranya ialah Instagram. Hasil survei Hootsuite (2019), media sosial
Instagram merupakan nomor 4 situs media sosial terpopuler dengan total pengguna
terbanyak. Banyaknya fitur yang diciptakan oleh Instagram sehingga digunakan oleh para
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calon yang mengikuti kontestasi politik diindonesia untuk dijadikan media branding. Tidak
hanya partai politik akun personal yang melakukan branding politik di media sosial,bahkan
para pejabat (Hootsuite, 2019).

Sandiaga Uno menggunakan Instagram bukan untuk sekedar sebagai alat
komunikasi, namun dimanfaatkan untuk branding politik yang bisa dilihat oleh para
pengikutnya dilnstagram. Sandiaga Uno ketika melakukan branding politik mendapatkan
peningkatan sejak mencalonkan diri menjadi wakil calon presiden tahun 2019 dapat dilihat
dalam bentuk foto, video dan caption yang disampaikan melalui Instagram.

© | Instagram © O A&

sandiuno &  Foliowing

3,297 posts 3.9m followers 252 following

Sandiaga Salahuddin Uno
#AdilMakmur bersama #PrabowoSandi

abraham_nai

Twitter Facebook

B POSTS

f
)

Gambar 1. Profll Instagram Sandlaga Uno Tahun 2019
Sumber : Instagram @sandiuno
Hubungan diantara pilpres dan media sosial menjadikan budaya politik yang baru
yang menjadikan partai politik harus melakukan transformasi budaya politik. Para calon
kandidat politik wajib menyesuaikan budaya masyarakat di era digital. Penggunaan media
sosial pada pemilu presiden dan wakil presiden merupakan media komunikasi yang baru
ketika berkampanye sangat dibutuhkan agar terciptanya branding politik.

METODE PENELITIAN

Metode yang digunakan adalah kualitatif dengan menggunakan data primer dan
sekunder. Data primer didapat dari observasi dan wawancara langsung kepada informan
penelitian. data sekunder berasal secara tidak langsung melalui observasi dan juga
pengamatan dilapangan. Informan yang direncanakan yaitu , yaitu akademisi, ketua umum
DPC (Dewan Perwakilan Cabang) partai gerindra dan pemilih pemula. Metode pengolahan
data yang direncanakan adalah transkrip atau pencatatan yang disertai observasi,
wawancara, dan dokumentasi. Kemudian yang terakhir adalah reduksi data. Reduksi
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digunakan untuk memilih informasi yang relevan dan tidak relevan dalam sebuah
penelitian, sehingga pada akhirnya bisa ditarik sebuah kesimpulan

HASIL DAN PEMBAHASAN
Di zaman digital,media sosial telah menjadi alat penting dalam proses branding,
menyampaikan identitas dan personalisasi brand.

)\ sandiuno
” Lovina Beach

{3h sandiuno @ Selamat pagi, Bali. Di pagi yang cerah ini, saya lari
~ pagi dari tempat saya menginap menuju Pantai Lovina sebelah
utara Bali. Bali ini kaya akan keindahan alamnya. Sayang jika
potensi-potensi ini tidak dimaksimalkan dengan baik untuk
kesejahteraan rakyatnya.

2w See translation
nelasungkar @sandiuno MashaAllah 2x moga allah melidungi
Reply

» helmetsnews Josss

218w Reply

windazahiira Om dia katanya suka sama om @roormx_

w Reply

Gambar 2. Sandiaga Uno bersama nelayan
Sumber : Instagram @sandiuno

Dari gambar 2 dapat dideskripsikan bahwa didalam personal branding yang
digambarkan oleh Sandiaga Uno dalam instagramnya yang melekat yaitu sopan santun.
Didalam postingannya beliau selalu santun ketika bertemu dengan siapapun dari tokoh
nasional sampai masyarakat kecil beliau tetap santun ketika bertemu dan berdiskusi.

)\ sandiuno
/ Bandara International Kualanamu Medan

)| sandiuno # Saat di Bandara Kualanamu hendak menuju Jakarta,

_/  saya bertemu dengan anak kecil yang ternyata namanya sama
dengan saya, Sandiaga Uno. Oleh keluarganya Sandiaga Uno,
saya diberikan sumbangan dana kampanye untuk meringankan
perjuangan dari Prabowo-Sandi. Insya Allah sumbangan ini
bermanfaat bukan hanya untuk masa depan Sandiaga tapi juga
seluruh anak-anak Indonesia, para generasi penerus bangsa.

agus.ubay.771

18w Reply
_dedi_sendu berarti bapak waktu masih kecil mukanya gitu o
dong kan namanya sama sandiaga uno

20w Reply See tra

desniita_chaa Terharu pak saya liat video postingan bapak o
@sandiuno temyata banyak yg cinta dan menginginkan PAS

Qv W

960,357 views

Gambar 3. Sandiaga Uno bersama Warga
Sumber: Instagram @sandiuno
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Dari Gambar 3 dapat dideskripsikan dalam postingan Sandiaga Uno dalam
berkampanye menciptakan kesan yang ramah ataupun diera sekarang disebut dengan
friendly. Beliau setiap melakukan kampanye ketika bertemu dengan tokoh nasional sampai
masyarakat kelas bawah selalu menunjukkan sifat yang ramah ataupun friendly. Beliau
menepis stigma negatif yaitu bahwa pemimpin menjaga jarak dengan masyarakat kelas kecil
tetapi yang dilakukan Sandiaga uno sebaliknya,beliau sangat tidak membatasi jarak dengan

masyarakat apapun.

Gambar 4. Sandiaga Uno saat berpidato
Sumber: Instagram @sandiuno

Dari Gambar 4 dapat dideskripsikan bahwa postingan Sandiaga Uno dalam postingan
kredibilitas

sandiuno
Istora Senayan

sandiuno & JAKARTA YES PECAH !l Anak-anak muda Jakarta
luar biasa sekali semangatnya. Wajah-wajah penuh optimisme

menyongsong Indonesia yang lebih baik ke depan.

Tahun 2019 ini harus menjadi tahun kebangkitan ekonomi rakyat
Indonesia, kaum muda, generasi millenial. Anak-anak muda tidak
boleh terus-terusan menjadi penonton, anak-anak muda harus

menjadi pemain yang mampu membuka luas lapangan
pekerjaan dan mampu menjadi lokomotif ekonomi bangsa.

Terima kasih anak-anak muda Jakarta. You Guys Rocked!

alkahfi_0 MASKER SPIRULINA
& Sesuai untuk yang dah berhabis duit pada produk
whitening injection tapi tak nampakkan hasil

& Kesan dapat dilihat seawal 1x pakai
& Mahal tapi sangat berbaloi tau

- oQv

* ™) Liked by syahptraa and 178,118 others

kampanyenya Sandiaga Uno memiliki personal brand yang memiliki

sehingga
mampu memposisikan diri sebagi pemimpin yan

Gambar 5. Sandiaga Uno sedang berkampanye
Sumber : Instagram @sandiuno

Journal of Innovation Research and Knowledge

(=) sandiuno

Palembang

sandiuno & Bersama anak-anak muda Palembang kita
menyambut pesta demokrasi dengan gembira, sukacita dan
penuh optimisme.

Tahun 2019 ini harus menjadi tahun kebangkitan ekonomi rakyat
Indonesia, kaum muda, generasi millenial. Yakin bahwa kita
mampu bersaing dengan bangsa lain di ketatnya persaingan
global.

Bersama Prabowo-Sandi, kita akan pastikan lapangan kerja

terbuka luas untuk para anak-anak bangsa, bukan untuk tenaga
kerja asing.

yeyen_wulankharie

v Reply Se

ifan_bray wong kito galo @daniabisono @dickyaprianto12

v

Liked by melaniptrsrgar and 182,202 others
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Dari Gambar 5 dapat dideskripsikan bahwa kampanye Sandiaga Uno melalui
instagram sangat menarik perhatian masyarakat. Sandiaga Uno dengan nada suara yang
pemimpin publik yang tegas dan

lugas serta tegas mampu menciptakan citra sebagai
kredibel dalam kerjanya untuk masyarakat Indonesia.

Gambar 6. Sandiaga Uno sedang Berkampanye
Sumber : Instagram @sandiuno

sandiuno
Lombok, Nusa Tenggara Barat, Indonesia

sandiuno # Yang anak-anak muda butuhkan ialah peluang,
kesempatan untuk bisa memaksimalkan potensi mereka dan
mendapatkan kepastian kerja.

Bersama Prabowo-Sandi, kita akan pastikan lapangan kerja yang
tersedia ialah untuk para putra-putri bangsa, bukan untuk tenaga
kerja asing.

Tahun 2019 ini harus menjadi tahun kebangkitan ekonomi rakyat
Indonesia, kaum muda, generasi millenial. Yakin bahwa kita
mampu bersaing dengan bangsa lain di ketatnya persaingan

global.

thesandiuno Yang mau punya kemeja samaan sama papa
online yokkk kepoin ig kita & & & Ig ada promo buy 1 get 1
.. besok promonya habis Ihooo.. yok Bosqueee &

Dari hasil tersebut dapat dideskripsikan bahwa kepemimpinan Sandiaga Uno sudah
cukup jelas bahwa beliau mampu menjadi seorang pemimpin yang sangat dipercayai.
Dibuktikan dengan jenjang karir beliau di dunia perpolitikan.

Gambar 7. Sansiaga Uno Ketika Wisuda Di George Washington University

Sumber : Instagram @sandiuno
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Dari Gambar 7 tersebut dapat dideskripsikan bahwa Sandiaga Uno sangat menekuni
dalam segi pendidikan.

)| sandiuno
_/ Balikpapan

sandiuno & Saat akan menuju Bandara Sultan Aji Muhammad
Sulaiman Sepinggan, saya mampir sejenak untuk menikmati
secangkir kopi di Kopi Daeng, Balikpapan.

Di sana saya bertemu Ibu Hilma, dengan sangat pelan-pelan
beliau menyampaikan bahwa ia golput atau tidak milih dalam
pemilu selama dua puluh lima tahun, karena kecewa dengan
pemimpin yang tidak menepati janji. Dengan tersedu-sedu Bu
Hilma mencurahkan isi hatinya, ia merasa hidup makin sulit,
anak-anak muda cari kerja susah dan malah terbuka bagi tenaga
kerja asing.

Tetapi pada pemilu ini, ia dengan tegas menyampaikan kepada
saya untuk menggunakan hak pilihnya.

Apa yang disampaikan Ibu Hilma adalah teguran keras bagi kita
semua. Pada kesempatan itu saya pun menyampaikan pada Bu
Hilma, bahwa Prabowo-Sandi fokus pada perbaikan ekonomi

bangsa. Melalui gerakan penciptaan lapangan kerja OK OCE dan
Rumah Siap Kerja untuk anak muda, kami ingin mencetak banyak

Qv W

ﬁ ’ Liked by melaniptrsrgar and 69,781 others

Gambar 8. Sandiaga Uno berjumpa Ibu - Ibu
Sumber : Instagram @sandiuno

Dari Gambar 8 dapat dideskripsikan bahwa berkampanye yang dilakukan oleh
Sandiaga Uno sudah cukup efektif dilakukan. Mengingat cara berkampanye yang dilakukan
melalui media sosial khususnya instagram sudah cukup tepat sasaran

sandiuno

/ Surabaya, Indonesia

sandiuno & Prabowo-Sandi akan pasang badan untuk
meningkatkan kesejahteraan Guru PAUD (Pendidikan Anak Usia
Dini). Saat saya bertugas di DKI, kami memperjuangkan
kesejahteraan para Guru PAUD dengan menganggarkan 63 miliar
untuk membantu mereka, menambahkan Rp 500 ribu untuk
semua guru PAUD tiap bulannya.

Hal yang sama akan saya bawa ke tingkat nasional, sehingga
tidak hanya di ibu kota, tapi juga para Guru PAUD di seluruh
wilayah Indonesia dapat merasakan hasil yang layak dari jasa
mereka dalam menyiapkan anak-anak usia dini menjadi generasi
penerus yang berakhlatul karimah.

Saya dan Pak @prabowo yakin dengan meningkatkan

kesejahteraan guru akan tercipta pendidikan yang berkualitas,
dan nantinya terlahir anak-anak bangsa yang berprestasi.

223w See translation

@ nuraini_paud Kami berharap jika bapak Prabowo dan Bp.Sandi V)

oQvy W

"B Liked by syahptraa and 102,781 others

Gambar 9. Sandiaga Uno mendegarkan keluhan para Ibu - Ibu
Sumber : Instagram @sandiuno
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Dari Gambar 9 dapat dideskripsikan bahwa Sandiaga Uno sangat perduli terhadap
kehidupan perempuan bahkan ibu ibu rumah tangga. Sandiaga Uno sangat nyaman ketika
bertemu langsung dan diskusi dalam mendengarkan keluhan masyarakat terkhususnya
perempuan ataupun ibu rumah tangga. Tidak ada jarak yang mengahalangi ketika
masyarakat berkeluh kesah secara langsung kepada beliau. Secara personal branding yang
dilakukan terbilang sangat berhasil,dengan cara tersebut beliau mendapat suara dari kaum
perempuan terkhusus ibu ibu rumah tangga. Dengan gaya cool dilihat sangat nyaman
dengan wajah tersenyum dan ramah kepada yang menyapanya, Sandiaga Uno sangat cepat
menarik perhatian, terutama di kalangan ibu ibu. Sandiaga Uno disambut hangat dengan
banyak pendukung yang antusias yang dikenal sebagai "Power of Emak Emak”.

(Iﬂbtﬂg’lﬂm @ sandiuno # » Diikuti

padang lawas utara - PALUTA

Kabupaten Padang Lawas Utara
bersinar di perayaan Maulid tadi
Q . malam. Semua merayakan,

Cari - - N
3 memancarkan cahaya nilai-nilai luhur

. : Fathonah, Amanah, Shiddiq, dan
A . Tabligh. Insya Allah di tahun 2019
@ Jelajahi - .o

@ Beranda @, sandiuno @ Kota Gunung Tua,
! .

ekonomi Indonesia dapat bersinar
kembali. Aamiin ya rabbal alamin.

@ Reels
@ Pesan

Dari kabupaten Padang Lawas Utara,
o Notifikasi kami melihat kota Gunung Tua bersinar.
)

Buat
Gambar 10. Sandiaga Uno saat kampanye di Gunung Tua,Kabupaten Padang Lawas Utara
Sumber : Instagram @sandiuno
Dari Gambar 10 dapat dideskripsikan bahwa Sandiaga Uno sangat dicintai
masyarakat Kabupaten Padang Lawas Utara.
Ketika berkampanye Sandiaga Uno mengatakan Indonesia memiliki delapan pilar
ekonomi yaitu:
1. Menyelamatkan Indonesia dari stagnasi ekonomi dengan memberdayakan sumber daya
manusia yang produktif dan mampu bersaing dalam skala global.
2. Menciptakan lapangan kerja sebanyak-banyaknya.
3. Mempertahankan harga kebutuhan pokok yang stabil dan terjangkau dan keempat
menumbuhkan komunitas usaha dan koperasi yang efisien dan sukses
4. Menumbuhkan komunitas usaha dan koperasi yang efisien dan sukses.
5. Mendorong pembangunan berkualitas yang mengurangi kemiskinan dan ketimpangan
sosial ekonomi.
6. Meningkatkan daya beli masyarakat
7. menciptakan sumber pertumbuhan baru seperti pariwisata, ekonomi digital, start-up,
Syariah dan industri maritim
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8. Mendorong pembangunan ekonomi nasional dengan meningkatkan produktivitas
dan penciptaan nilai, serta mencapai kesejahteraan dengan kemandirian dan
keadilan sosial.

Kampanye tersebut disampaikan Sandiaga Uno tidak hanya sekedar mendapatkan
suara di Kabupaten Padang Lawas Utara tetapi mencerdaskan masyarakat Kabupaten
Padang Lawas Utara agar masyarakat paham terkait tujuan mulia untuk membenahi negara
dan menegaskan masyarakat Kabupaten Padang Lawas Utara jangan ragu untuk memilih
pasangan calon presiden dan wakil presiden Prabowo Subianto - Sandiaga Uno.

KESIMPULAN

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka dapat menarik kesimpulan
bahwa Instagram telah digunakan sebagai sarana branding politik dalam pemilihan
presiden serta untuk komunikasi pribadi, pendidikan, dan periklanan.

Perancangan visual media komunikasi dan informasi penting untuk menyampaikan
brand Sandiaga Uno kepada individu dan organisasi melalui Instagram. Personal brand
menggunakan ciri-ciri sebagai bagian dari identitas brand sehingga dapat membangun
membangun hubungan emosional dengan rakyat.
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